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Jeder Macro-Trend als spezifische Aus-
prägung eines Mega-Trends kann mit 
einem Reifegrad bewertet werden. Ab-
hängig von Faktoren wie der technolo-
gischen Entwicklung, dem Forschungs-
stand oder der gesellschaftlichen 
Akzeptanz benötigen die Macro-Trends 
unterschiedlich viel Zeit für eine Main-
stream-adoption. Diese Einschätzung 
kann je nach Branche stark variieren 
und soll in dieser Übersicht einen 
allgemeinen Einblick geben.

MAINSTREAM ADOPTION DER 
MACRO-TRENDS 

Diese Macro-Trends verfügen über 
einen sehr hohen Reifegrad, der Ein-
fluss ist direkt spürbar und sie bieten 
direktes Handlungspotential.

TRENDONE setzt sich tiefgründig mit 
den neuesten Innovationen ausein-
ander. Mit unserem permanenten 
360-Grad Micro-Trendforschungs-
Ansatz identifizieren wir evidenz-
basiert übergeordnete Wandlungs-
phänomene. 

Mega-Trends geben Aufschluss da-
rüber, welche Entwicklungen unsere 
Gesellschaft langfristig beeinflussen. 
Als dynamische Wandlungsphänomene 
sind sie jedoch selbst von Verände-
rungen geprägt. Aus diesem Grund 
überprüfen wir bei TRENDONE die 
Mega-Trends in regelmäßigen Ab-
ständen hinsichtlich ihrer Relevanz. 

Das Trenduniversum zeigt mit 17 
Mega-Trends und 120 Macro-Trends 
die relevantesten Wandlungs-
phänomene. Wir wollen mit dieser 
Übersicht die komplexen und 
hochdynamischen Veränderungen 
verständlicher machen. 

ÜBER UNSERE
MEGA-TREND MAP 

Konkrete Praxisbeispiele und 
Branchenanalysen zu allen 
Trends finden Sie in unserem 
Trendmanager.

Auf welche Trends sollten Sie und 
Ihre Organisation besonders 
achten? → Finden Sie es heraus 
mit unserem Trendmanager

0–4

Auf die Macro-Trends dieser Kategorie 
sollten Unternehmen sich schon jetzt 
vorbereiten, deren erste Auswirkungen 
sind bereits jetzt erkennbar. Die Main-
stream-Adoption benötigt in der Regel 
noch etwas Zeit.

4–8

Obwohl diese Macro-Trends einen noch 
geringen Reifegrad haben, sollten ihre 
Entwicklungen schon jetzt aufmerk-
sam und fortlaufend verfolgt werden.

8–10+

0 – 4

4 – 8

8 – 10+

GRÖßE DER 
MEGA-TRENDS

Jeder Mega-Trend als langfristiges 
Zeichen von Veränderung zeichnet sich 
anhand von mittelfristigen Macro-
Trends ab. Die Größe der hier darges-
tellten Mega-Trends bemisst sich nach 
der Anzahl der zugehörigen Macro-
Trends. 

6 ENTSTEHENDE 
MACRO-TRENDS

Die auf der Karte links angeordneten 
Mega-Trends werden vorrangig durch 
technologischen Fortschritt getrieben. 

TECHNOLOGISCHE AUSRICHTUNG

Die auf der Karte rechts angeordneten 
Mega-Trends werden primär durch 
soziale Wandelphänomene und gesell-
schaftliche Entwicklungen getrieben. 

SOZIALE AUSRICHTUNG

EINORDNUNG DER 
MEGA-TRENDS

Kein Mega-Trend steht für sich allein 
und ist von anderen Entwicklungen un-
abhängig. Die Mega-Trends wirken 
nicht isoliert, sondern bedingen sich 
stets gegenseitig. Einige Mega-Trends 
werden stärker durch technologische 
Entwicklungen und Fortschritte ange-
trieben, während andere stärker von 
einem gesellschaftlichen Wandel bee-
influsst werden. 

TECHNOLOGISCHE
AUSRICHTUNG

SOZIALE 
AUSRICHTUNG

GEMISCHTE
AUSRICHTUNG

Welche technologischen und 
gesellschaftlichen Trends spielen 
für Ihre Branche eine große 
Rolle? → Erfahren Sie mehr in 
unserem Trendmanager

Das Trenduniversum zeigt alle Trends 
im Überblick. Doch welche Trends sind 
für Ihre Organisation wirklich relevant?  
Die Antwort darauf gibt Ihnen Ihr 
persönliches Trendradar.  

Ein Trendradar zeigt individuell bew-
ertete Trends. Dazu braucht es mind-
estens zwei Bewertungskriterien. Das 
erste, den Reifegrad, finden Sie bereits 
hier in diesem Trenduniversum.  

VOM TRENDUNIVERSUM 
ZUM TRENDRADAR 

TRENDONE GmbH

Gasstraße 2 ⋅ 22761 ⋅ Hamburg ⋅ 
Deutschland

FON:  +49 (0) 40 526 778 0 ⋅ 
MAIL:  info@trendone.com ⋅ 
 WEB:  www.trendone.com

DISCLAIMER

Die Einschätzungen zum Reifegrad 
basieren auf der qualitativen Sichtweise 
unserer Trendanalyst:innen. Der Reife-
grad kann in Bezug auf eine bestimmte 
Branche und den jeweiligen Kontext 
deutlich variieren. Für eine optimale 
Einschätzung des Macro-Trends für 
Ihre Branche und Ihren spezifischen 
Kontext empfehlen wir Ihnen, diesen 
Reifegrad im Rahmen eines personali-
sierten Trendradars mit uns zusammen 
zu entwickeln.

DAS UNTERNEHMEN

TREND
RADAR

TREND
IDENTIFIKATION

INNOVATIONS
FELDER

INNOVATIONS
FÄHIGKEIT

JAHRE0-2

VON 64,0

Das auf Basis der Trendbewertung erstelle Trendradar zeigt nun, welche Trends aus 
individueller Unternehmensperspektive relevant sind. Das Trendradar ist damit Grundlage 
für Strategie und interne Orientierung.

Auf Basis des Trendradars leiten Sie Innovationsfelder ab und kommunizieren diese 
transparent und nachvollziehbar im Unternehmen. Ein kontinuierliches Monitoring zeigt 
laufend neue Chancen & Risiken auf.

D A S  T R E N D U N I V E R S U M
360-Grad Überblick

Das Trenduniversum mit Mega- und Macro-Trends zeigt eine 360-Grad Perspektive auf die 
Welt des Wandels. Doch welche Trends sind für Ihre Organisation tatsächlich von Relevanz?

Eine systematische Trendbewertung ermöglicht es, die relevanten Trends zu identifizieren. 
Grundlegend sind hierfür die beiden Dimensionen Reifegrad und Relevanz.

D A S  T R E N D R A D A R
Unternehmensrelevante Trends
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Für die eigene Organisation

R E I F E G R A D
Zeitpunkt der Mainstream Adoption
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WOKE
CULTURE

Total Transparency

Neo-Politics

Inclusive Design

Female Force

Diversity Awareness

PLANET
CENTRICITY

Emission Handling

Water Stewardship

Regeneration & Biodiversity

Regenerative Energy

ESG (Activism) / ESG Economy 

Clean Tech Design

Circular Economy

Alternative Materials

Agriculture Innovations

HEALTHSTYLE
Purification

Remote Healthcare

Nursing Solutions

Public Health

Pop-up Healthcare

Inclusive Health

Health Sensors 
Mental Health

AI Docs

Personalized Treatment
Preventive Healthcare

FUTURE
SKILLSETS

Human Robot Collaboration

Agile Organisations

A.I. Alphas

Re- & Upskilling

Entrepreneurial Self

Employee Empowerment

Hybrid Work

CONSUMERISM
2.0

Healthy Habits 

Higher Society

Modern Families

Frugal Living
Life Management Solutions

Experience Culture

Ageing Consumers

CONSCIOUS
EATING

Climate Resilient Food

Food Experiences

Food for Climate

Lab to table

ATTENTION
ECONOMY

Valuetising 

Visual Zeitgeist 

Metaverse Marketing

Deep Engagement

Purpose-driven Marketing

Stunt Marketing

URBANISATION

Urban Resilience

New Frontiers 

Human Scale Cities

Fluent Spaces

Cityside

New Living Concepts

Inclusive Cities

Car-less Cities

Sustainable Construction

Last Mile Solutions

Omnichannel Performance 

Retail AutomationCurated Consumption

Digital Currencies

Point of Experience

SEAMLESS
COMMERCE Platform Economy

CONNECTED
WORLD

Crowd Actions

Gaming Universe

Creator Economy

Matchmaking Services

Social Channel Evolution 

Responsible Media

Closed-Context-Communities

VIRTUALISATION

Augmented and Mixed Reality

Digital Twin

Simulated Senses

Virtual Collaboration
Virtual Reality

SMART
SURROUNDINGS

Location-based Services

Natural User Interfaces

Internet of Everything

Everysensing

Disaster-Resilience

Smart Home

INTELLIGENT
INFRASTRUCTURE

Green IT

Advanced Network Tech

Energy Storage Systems
Autonomous Systems

Smart Grid

Connected Mobility  

City OS 

EXPONENTIAL
INDUSTRIES

3D Printing

Flexible Production

Machine Sensing

Nano Engineering

Overlap Markets

Resilient Supply Chain

Post-Carbon Industry

Robotics

Smart Materials

ENGINEERED
EVOLUTION

Bioengineering

Body-Computer Fusion

Biomimetic Production Systems

Human Enhancement

Wearable Technologies

DATA
ERA

Cybersecurity

Decentralized Computing

Data Literacy

Distributed Ledger Open Data

Quantum Computing

Smart Data

Tokenomics

User Profiling

A.I. Assistant

A.I. Ethics

Cognitive Computing

Creative A.I.

Emotion A.I.
Neuromorphic Hardware

ARTIFICIAL 
INTETLLIGENCE

Predictive Analytics
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einem Reifegrad bewertet werden. Ab-
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fluss ist direkt spürbar und sie bieten 
direktes Handlungspotential.
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ander. Mit unserem permanenten 
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Ansatz identifizieren wir evidenz-
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phänomene. 

Mega-Trends geben Aufschluss da-
rüber, welche Entwicklungen unsere 
Gesellschaft langfristig beeinflussen. 
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sind sie jedoch selbst von Verände-
rungen geprägt. Aus diesem Grund 
überprüfen wir bei TRENDONE die 
Mega-Trends in regelmäßigen Ab-
ständen hinsichtlich ihrer Relevanz. 

Das Trenduniversum zeigt mit 17 
Mega-Trends und 120 Macro-Trends 
die relevantesten Wandlungs-
phänomene. Wir wollen mit dieser 
Übersicht die komplexen und 
hochdynamischen Veränderungen 
verständlicher machen. 

ÜBER UNSERE
MEGA-TREND MAP 

Konkrete Praxisbeispiele und 
Branchenanalysen zu allen 
Trends finden Sie in unserem 
Trendmanager.

Auf welche Trends sollten Sie und 
Ihre Organisation besonders 
achten? → Finden Sie es heraus 
mit unserem Trendmanager

0–4

Auf die Macro-Trends dieser Kategorie 
sollten Unternehmen sich schon jetzt 
vorbereiten, deren erste Auswirkungen 
sind bereits jetzt erkennbar. Die Main-
stream-Adoption benötigt in der Regel 
noch etwas Zeit.
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Obwohl diese Macro-Trends einen noch 
geringen Reifegrad haben, sollten ihre 
Entwicklungen schon jetzt aufmerk-
sam und fortlaufend verfolgt werden.

8–10+
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GRÖßE DER 
MEGA-TRENDS

Jeder Mega-Trend als langfristiges 
Zeichen von Veränderung zeichnet sich 
anhand von mittelfristigen Macro-
Trends ab. Die Größe der hier darges-
tellten Mega-Trends bemisst sich nach 
der Anzahl der zugehörigen Macro-
Trends. 
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6 ENTSTEHENDE 
MACRO-TRENDS

Die auf der Karte links angeordneten 
Mega-Trends werden vorrangig durch 
technologischen Fortschritt getrieben. 

TECHNOLOGISCHE AUSRICHTUNG
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Mega-Trends werden primär durch 
soziale Wandelphänomene und gesell-
schaftliche Entwicklungen getrieben. 
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Kein Mega-Trend steht für sich allein 
und ist von anderen Entwicklungen un-
abhängig. Die Mega-Trends wirken 
nicht isoliert, sondern bedingen sich 
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im Überblick. Doch welche Trends sind 
für Ihre Organisation wirklich relevant?  
Die Antwort darauf gibt Ihnen Ihr 
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Welt des Wandels. Doch welche Trends sind für Ihre Organisation tatsächlich von Relevanz?
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Zeitpunkt der Mainstream Adoption
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